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1. Bedarfe der Zielgruppen
 Akteure im Transferprozess zwischen Arbeitswissenschaft und Praxis/KMU
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1. Bedarfe der Zielgruppen 
im Transferprozess

Gründe für fehlende Kenntnisse:

• Kein Zugang zu den Ergebnissen der 

Arbeitsforschung

• Keine geeigneten 

Informationsmaterialien

• Keine Zeit, sich zu informieren

Bedarf

• Niederschwelliger Zugang zu Ergebnissen 

der Arbeitsforschung

• Zielgruppengerechte 

Informationsmaterialien
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1. Bedarfe der Zielgruppen 
im Transferprozess

(Sehr) wichtige Hilfsmittel:

• Verständliche Infos

• Mediale Übersicht

• Best-Practices

• Praxisstandards/Checks

• Nutzenerläuterung

• Weiterbildung/Schulung

Bedarf

• Verständliche Sprache

• Gute Übersichtlichkeit + Überblick über 

relevante und für die Zielgruppen nützliche 

Ergebnisse der Arbeitsforschung
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1. Bedarfe der Zielgruppen 
im Transferprozess

Umfang Infos:

max. 2 Seiten 45 %

2-4 Seiten 29 %

Egal   19 %

max. 1 Seite 7 %

Bedarf

• Kompakte Form 

• Informationen zu konkreten Maßnahmen 

zum praktischen Einsatz der 

Ergebnisse/des Produktes der 

Arbeitsforschung
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1. Bedarfe der Zielgruppen 
im Transferprozess

Welche Themen und Themenfelder der 

Arbeitsforschung sind besonders relevant für 

KMU?

Digitalisierung (59 %)

Fachkräftesicherung (59 %)

Prozessoptimierung (56 %)

In welchen Themenfeldern besteht noch 

besonderer Forschungs- und Transferbedarf?

Digitalisierung (51 %)

Künstliche Intelligenz (46 %)

Bedarf

• Schwerpunkt auf Digitalisierung

• Themenbereiche Fachkräftesicherung 

weiterhin aktuell
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1. Bedarfe der Zielgruppen
Abgeleitete Anforderungen 

Diese Anforderungen werden direkt überführt in die
Praxisimpulse Arbeitsforschung
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2. Lösungsansatz:
Praxisimpulse Arbeitsforschung

Handlungs- und 

Orientierungshilfen für die 

Zielgruppen 

➢ Beratende von KMU

➢ Führungskräfte von KMU

➢ Betriebsräte

Auffindbar unter www.om-maf.de 

Als Praxisimpulse aufbereitet werden...

• … Produkte aus Projekten der Arbeitsforschung  

• … die Angebote sowie Produkte der regionalen
Kompetenzzentren der Arbeitsforschung 

http://www.om-maf.de/
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2. Lösungsansatz:
Praxisimpulse Arbeitsforschung

- Lotsenfunktion
Handlungs- und Orientierungshilfe zu 

aktuellen Themen wie die Digitalisierung, 

Struktur- und Klimawandel sowie Demografie

- Schlagwortsuche
Schnelle und gezielte Navigation durch große 

Mengen von Informationen, um relevante 

Produkte zu finden

- Einheitliche Systematik
Immer gleiche Gliederung mit Fokus auf den 

konkreten Einsatz im praktischen Alltag der 

jeweiligen Zielgruppe

- Zielgruppenorientierung
Ergebnisse aus arbeitswissenschaftlichen 

Forschungsprojekten zielgruppengerecht 

nutzbar machen  

- Ausrichtung auf die Bedarfe und 

Herausforderungen der Praxis
Aktuelle Themen aufgreifen für die Unterstützung 

und Weiterentwicklung von KMU, sodass die 

Zukunftsfähigkeit von KMU gesichert wird 

- Kompakte Form
Maximal zwei Seiten

- Direkter Zugang
... zum jeweiligen Produkt zur unmittelbaren 

Nutzung
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Dezidierte Aufnahme der 

Perspektive der jeweiligen 

Zielgruppe (Anforderungen, 

Bedarfe)

Alle Praxisimpulse werden 

für die drei Zielgruppen 

erarbeitet
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Konzentration auf 

Produkte, die die 

Zielgruppen unterstützen 

und voranbringen
Berücksichtigung und Einbezug des 

berufspraktischen Kontexts 

(Gesetzte, Verordnungen, spez. 

Bedingungen)
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Formulierung von 127 

Themen, von „Agiles 

Arbeiten“ bis „Zeitarbeit“

Relevante Themen für die 

Zielgruppen
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Schlagwortfunktion bei 

der Suche zu Thema X

Suche nach „Art der Hilfe“
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Gliederung aller Praxisimpulse

➢ Was ist das Produkt/Instrument XY?

➢ Welchen Mehrwert hat XY für die 

Zielgruppe Z?

➢ Wie können Z XY nutzen?

➢ Wer hat XY erarbeitet?

➢ Zugang



19

3. Angebot

→ Nutzung der Praxisimpulse Arbeitsforschung als ein Transferinstrument

Bei welchen Produkten eignet sich 

das Format der Praxisimpulse?
Produkte/Ergebnisse sind z. B.:

• Betriebsanweisungen

• Betriebsvereinbarungen

• Checks

• One-Pager

• Factsheets

• Leitfäden

• Thesenpapiere

• Umsetzungshilfen

• Software-Tools

• Spielerische Wissensvermittlung

• Tests

• Fragebögen

• Studien

• Praxisbroschüre

• Standards

Wie können Akteure 

dies nutzen?

Verfahren

• Mail an wina-

projekt@ima.rwth-

aachen.de 

• inkl. Link/Zusendung 

des Produktes

• bestenfalls mit zwei 

passenden Bildern in 

hoher Auflösung 

mailto:wina-projekt@ima.rwth-aachen.de
mailto:wina-projekt@ima.rwth-aachen.de
mailto:wina-projekt@ima.rwth-aachen.de


20

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit!
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